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m Elamme keskelld tavararunsautta.
Kauppapoliittiset liittymdt ovat teh-
neet mahdeolliseksi eri puclilta maail-
maa tuotettujen tavaroiden saannin.
Ostajalle ei endd myydd sillé perus-
teella, ettd jokin tuote on tehty Rans-
kassa, Englannissa tai Suomessa. Rat-
kaisuun vaikuttavat useimmiten hin-
ta, laatu, usein myés muotoilu. Henki-
lokohtaiset vaatimukset sanelevat,
milkd niistd lopulta johtaa ostopddtok-
seen. Siksi on ylldttdvdd, ettd tdmdn
tehdasvalmisteisen  yltdkylldisyyden
keskelld kdsin valmistettujen koti-
teollisuustuotteiden kysyntd on jat-
kuvasti nousussa.

Myt valitetaan, ettd niitd erilaisia
— tehdasvalmisteisista poikkeavia
tuotteita ei ole riittdvdsti tarjolla.
Kotiteollisuustuotteet eivit ole hel-
posti lgydettdavid.

Mistd tdmd johtuu?

Meilld saa vuosittain kotiteollisen
peruskoulutuksen noin 2800 henked.
Lisdksi kotiteollisuusjérjestdt suorit-
tavat yhteistydssd koulujen kanssa
varsin huomattavaa perus- ja jatke-
koulutusta. Viime vuonna oli erilai-
silla kotiteollisuusyhdistysten jdrjes-
tamilld kursseilla yhteensd 7263 kurs-
silaista ja kurssitySpdivid kertyl vue-
den mittaan 96518. Tieddmme myds,
ettd koulutusta on annettu useiden
vuosikymmenien ajan. Mihin sitten
taito joutuu?

On selvdd, ettel mitenkddn voida
aliarvicida sitd taloudellista hydtyd
mikd itse valmistaen saavutetaan.
Valitettavasti vain ei voida laskelmin
ja suoranaisin numerein oseittaa ndin
saavutettua kansantaloudellista hys-
tyd.

Mutta olisike toisaalta niin, ettd on
litan vdhdn tarjottu oppilaille mahdel-
lisuutta ajatella itsendisen yrictdjdn

vapaata mutta myds vastuullista lei-
pdpuuta. Ehkd on lilan vdhdn pubuttu
siitd, ettd kotiteollisuus voi olla myds
ammatti, niin kuin se on esimerkiksi
Ruotsissa tal Morjassa. Sielld esim.
tinakirjonnantekijé tai ammattitai-
toinen puuseppd on arvostettu am-
mattilainen, kuten Norjassa kotiteol-
lisuuskdrdjilld kdyneet saattoivat to-
deta.

Miksi meilld ei ole kotiteollisuus-
tydtd arvostettu samalla tavein kuin
esimerkiksi juuri Ruotsissa, jossa si-
kdldisestda  w»hemslgjdistd»  puhuu
asiantuntemuksella ja inneolla jokai-
nen yleensd asioita aktiivisesti seu-
raava. Hemsldjd kuuluu osana hyvddn
kasvatukseen, sitd esitellddn ylpey-
delld vieraille. Ja kuitenkin meitd pi-
tdisi imarrella, ettd Ruotsi pitdd ni-
menomaan suomalaista kotiteolli-
suutta esikuvanaan, ja sieltd tullaan
opintomatkalle Susmeen, Liekd sitten
rucho vihredmpdd aidan toisella puo-
lella? :

Keotiteollisuuden arvostus on tdr-
ked kysymys. Kannattaa pohtia miten
jokainen meistd voisi vaikuttaa asian
mydnteiseen kehittymiseen. On lédh-
dettévd tosiasiasta, ettd oman amma-
tin arvestaminen ja toisaalta yleisen
hyvidksymisen saaminen on kaiken

tydnteon ja tydn ilen alkuveimana.
Ainoastaan itse ammatista kiinnostu-
neina saadaan myds muut mukaan,
ja varmasti oma suhtautuminen pei-
lautuu takaisin ohjattavista. Yleinen
arvestus vaikuttaa ehkd yllatedvdn
paljon myds ammatin valinnassa.

Talld hetkelld kotiteollisuus tuntuu
kiinnostavan erikoisesti lagjalti mat-
kustaneita henkilditd, opiskelijoita ja
meilld vierailevia matkailijoita. Ehkd
monien maiden tuctteiden vertailu
on osolttanut, ettd suomalaisessa
ketitecllisuudessa on sitd omalaatui-
suutta ja erilaisuutta mitd teiveisim-
me siind parhaimmillaan olevan. Riip-
puu jokaisen kiinnostuksesta ja uskos-
ta oman tydnsd kannattavuuteen pys-
tyykd kotiteollisuus jatkuvasti tar-
joamaan hyvdd ja nykyajan ihmiselle
nyky-kotiin sopivia kotiteollisuus-
tuotteita.

Ja tdrkeintd, pystytddnkd riictd-
vésti valmistamaan ja myymddn nditd
tuotteita. Tdlld hetkelld on tilanne
monien esineiden kohdalla se, ettei
suuria tilauksia kyetd toimittamaan.

Tind tysttéomyyden aikana meilld
ei kuitenkaan liene varaa jdddd odot-
tamaan |apanissa valmistettujen sue-
malaisten kotiteollisuustuotteiden
markkincillemme saapumista.



Tdma ei ole mitdan kauhumaalaus-
ta, vaan ndin on todella jo tapahtu-
nutkin, suomalaisia malleja on val-
mistetty ja myyty muihin maihin ja
ideasta mahdollisesti saatu valuutta
on mennyt muille.

Tekijgiden kouluttaminen, mallien
suunnittelu, téiden wvalmistaminen,
kontrolli jo markkinointi ovat niin
laajoja jo monitahoisia asioita, ettei
niiden hoitaminen liene yksityisin
voimin mahdellista. Asian eteenpdin
vieminen tarvitsee oppilaitosten ja
jdrjestéjen entistd tiiviimpdd yhteis-
tyotd. Kukaan ei pysty heitamaan
ndin laajaa kenttdd yksin, mutta yh-
teisvoimin on ennenkin saatu ihmeitd
aikaan. Meille on ehkd tarpeellista
nidhdd, ettd vasta koneisto, jossa jo-
kainen osa liittyy saumattomasti toi-
seen, muodostaa kokonaisuuden ja
samalla takaa kaikkien hyvinvoinnin.

On selvdd, ettei koko koneiston
kédynnistdminen yhtd aikaa ja tdydella
teholla ole mahdollista. On |8ydettdvd
ocikeat eteenpdinpddsy- ja yhteistyd-
mahdellisuudet.

Kotiteollisuusoppilaitokset antavat

KYLLIKKI HAMALAINEN

teoreettisen peruskoulutuksen, Jos
gjattelemme kotiteollisuustyén har-
joittamista ammattinag, tarvitaan td-
mén teoreettisen opetuksen lisdksi
ammattiharjoittelua ja mahdollisesti
myds jatkokursseja. MNdiden jdrjestd-
minen kuuluisi ndhddkseni ldhinna
jarjestdjen tehtdviin, kuitenkin niin,
vittaessa saada kouluilta tukea.

Kaiken tuotannon perustana on
hyvér tyontekijat. Myos kotiteollisuu-
den mallikysymys on aina ajankohtai-
nen. Kotiteollisuus tarvitsee jatkuvasti
taiteilijeiden  suunnittelemia sekd
tekstiilien ettd puutdiden malleja.

Toisaalta kotiteollisuuden ldhts-
kohdat ovat toiset kuin taideteolli-
suuden. Kotiteollisuushan ldhtee kdyt-
tétarkoituksesta jo  materiocalista.
Mdistd aineksista pyritddn sitten luo-
maan kunkin kauden mukaisia ja
tyylisid tuotteita. Taideteollisuudessa
kaunis muoto tai vérit voivat olla tdr-
keimpid, taideteollisuus on usein myds
kokeilevampaa ja leikkisimpédd kuin
kotiteollisuus.

Kotiteollisuustuotteita ostavat vaa-

tivat loatutuotteita. Ei liene edes tar-
koituksenmukaista valmistaa kdsin
ala-arvoista tavaraa, koska hyvid
tehdasvalmisteita on saatavilla.

Kotiteollisuustuotannon laadun oh-
joamiseen tdhtdd myds Kotiteolli-
suuden keskusliiton nyt juuri vireilld
oleva tavaramerkin suunnittelu. Ta-
varamerkin toivomme wvahitellen toi-
mivan erddnlaisena kotiteollisuuden
takuumerkkind. Toivomme myds, etta
se auttaisi kotiteollisuustuotteiden
myynnin chjaamista sellaisiin liikkei-
siin, jotka esittelevdt ja tuntevat kiin-
nostusta kdsin valmistettujen tuottei-
den myyntiin,

Kaikkien ndiden asioiden eteen-
pdin viemiseksi tarvitaan mielestdni
koko kotiteollisuuden PR-kampanja.
Kampanja, joka olisi yhtaikaa kdyn-
nissd kotiteollisuusoppilaitoksissa jo
jdrjestbissd. Voidaan ehkd harkita
kotiteollisuuden open -doors- paivid,
niin, ettd kotitecllisuus antaisi kaik-
kien asiasta kiinnostuneiden tulla kat-
somaan mitd kotiteollisuus tekee nyt
ja miten se haluaa kehittyd tdmdn
pdivin ihmistd palvelemaan.



